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吴江区兴趣公交车车身广告参考价

生成日期: 2025-10-23

    不兼顾其他讯息的发布，公交车身广告不像电视、报纸等必须以主要时间或版面用于非常性质的内容，
公交广告可以用一个相当长的时间专门发布某一个信息。人们由于出行需要，不断的往来于同一广告前，频频
接收到广告上的信息，经年累月，会留下极深刻的印象。优势15、灵活性强公交广告根据其所宣传内容的功能
性，有选择地发布相应的公交环境，这种灵活性有助于广告主有的放矢地进行宣传，以同等甚至更少的广告费
用发挥更大的实际效应。而其他大众传媒或限于时段，或限于版面，或限于空间等，难以做到这种有较强针对
性的市场选择。优势16、大众化的宣传媒介公交广告是大众化的宣传媒介，它的信息投向整个市场，受众不会
受到社会阶层和经济状况等条件的限制。只要走到户外，无论他是谁，必然会或多或少的接触到公交广告所发
出的讯息。这是公交广告优于其他媒介广告的一大特点。优势17、一定的环境美化作用一幅公交广告，实际上
就是一幅大型的图画，经过设计师的设计和制作人员的精心打造，无论从构图、造型、色彩都具有美感，这是
报刊等媒体不能比拟的。而且，绝大部分广告都鲜艳夺目，形式感很强，使得城市的街道充满了跳跃生机，对
美化城市的环境起了一定的作用。苏州公交车身广告哪家价格公道？——明日传播。吴江区兴趣公交车车身广
告参考价

公交车车身广告

公交车广告是存在于公交车车身，这是无法被跳过和隐藏的。它的有效可视角度范围大于270°，从根本上
消除了视觉盲区，而且它的展示面很大，能一眼就get到品牌想要传递的信息。只要你身在户外，有心还是无
意，都会发现公交车广告的存在，因为它是之一会主动进入你视野的广告。公交车广告具备高效率的同时其成
本很低。而且公交车广告整天的费用连电视广告的一秒钟都买不到。公交车早班车6点开始，平均间隔15分钟一
趟，途径苏州的大街小巷，不停地循环。你说它曝光的次数比不比电视广告多？曝光的频率高不高？吴江区兴
趣公交车车身广告参考价苏州明日传播公交车车身广告形式多。
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    公交车比较大的特点就是不断在移动。不断移动的东西总是更容易抓人眼球，在公交上打广告具有优
越的视觉吸引力，另外，公交车的移动轨迹高密度覆盖城市的重要交通路线，甚至可以设想到这样一个常见场
景：早高峰拥挤的马路，较亮眼的不是身旁豪华的跑车，而是隔壁又花又绿且有图片的公交车。公交车相当于
一个移动站台广告厅，不仅能够形成高效的资讯广告网，无论动还是静都能轻松吸引周围人的目光。因此，公
交媒体能在众多户外媒体中脱颖而出，得到更多的注意，实现高到达率。明日传播集团现有员工300余人，拥有
品牌、策划、设计专业团队，广告设计作品在全国、全省等各级专业比赛中百余次获得大奖。在自身不断发展
和创新过程中，明日传播集团积极投身于社会公益事业，常年利用自身媒体无偿提供公益宣传，充分体现了企
业的社会责任感和无私回报社会的诚意。

发布数量广告发布的次数到底多少次才合理？出现频次如果太少或太多，效果都会大打折扣。发布频次少，消
费者含糊不清，不能产生大的影响；广告发布频次密而多，消费者在接收广告信息一定时间后，就会开始麻木，
甚至产生反感。车型组合作为发布在公交车上的户外媒体形式，公交营运的车辆的车型对于广告发布效果有着
很大的影响，因此选择什么样的车型也是公交组合策略构成之一。

广告目的的配合车身广告发布目的一般非常明确，归纳起来有以下4点：1、以品牌形象为主要诉求目的。2、以
产品推广为主要目的。3、以配合电视广告为主要目的。4、以配合产品促销为主要目的。
苏州公交车身广告哪家设计效果好？——明日传播。

依据车体空位合理安排元素。图片占据一些车窗是没有问题的(全封闭空调车要好办得多)尽量扩大图片所
占空间;车尾部有较大的通风口会降低图片展示效果，那就安排文字。总之要仔细分析车体每个部分的功能和结
构，合理安排设计元素。适当的留白。在进行印刷品设计的时候我们都会想到留白。转化到车体上的道理是相
通的。留白可以让画面安静、给人思想的空间。受众在5到10米以内的间隔，看活动的车身广告，其广告要点字
体的巨细在35公分至55公分会对比方便。所以说，设计的第一步要依据间隔、视角、环境三要素来断定广告要
素的方位。行人及乘车人员要经过可视的广告形象来承受商品信息，所以车身广告规划要统盘思考间隔、视角、
环境三个要素。公交广告的效果怎么样？吴江区兴趣公交车车身广告参考价

姑苏区公交车车身广告找明日传播。吴江区兴趣公交车车身广告参考价



第 3 页 / 共 3 页

随着互联网的发展，户外广告也面临着巨大的挑战，在这个注意力资源越来越分散的时代，要想突出重围，找
准媒体独特优势或许会成为下一个重要的切入点。从受众的角度来看，在户外，运动是的，在绝大多数的开放
场所，人们的广告接收都是处在运动中的。不断移动的公交车广告可以与不断运动的人群相配合，实现广告信
息持久的、重复的传播。户外媒体的视觉性和动态性，决定了信息传递的告知性特点。研究表明，受众对广告
宣传的注意值与画面上信息量的多少几乎成反比。画面形象越繁杂，给观众的感觉就越紊乱；画面越单纯，消
费者的注意值也就可能越高。一个的造型胜过千言万语。吴江区兴趣公交车车身广告参考价


